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Nilz Bokelberg, Jan Joswig und ein @Diktator: BRASH.de
stellt neue Kolumnisten vor

Munchen/Berlin, 6. Dezember 2012 - BRASH, ein fuhrendes Content-Creator-
Netzwerk im Segment Lifestyle fiur Manner, geht weiter in Qualitatsoffensive: Das
Lifestyle-Magazin und Webhub BRASH.de stellt heute Nilz Bokelberg, Jan Joswig,
Peter Wittkamp, Frédéric Valin und Johannes Kretzschmar als neue Kolumnisten
und lllustratoren vor. Neben seinen eigenstéandigen Content Creators, die von Glam
Media vermarktet werden, etabliert sich BRASH.de damit noch nachhaltiger als
Magazin fur eine mannliche Zielgruppe im Netz.

BRASH ist neben GLAM ein Angebot von Glam Media, einem fihrenden
Unternehmen fir vertikale Online-Inhalte mit der nach comScore hdchsten Online-
Reichweite im Segment Lifestyle. BRASH.de ist als Lifestyle-Magazin und Webhub
mit Gber 70 angegliederten hochwertigen Blogs und Websites einzigartig im
deutschsprachigen Internet. Hierzu gehdren Nerdcore, Dandy Diary, Fashionboxx,
Whudat, | Am No Superman, MitStil, Studio5555 und viele andere. Und flr das echte
Kind im Kerl bindelt Glam Media unter FantasticZero.de tber 100 Webseiten aus
den Bereichen Games, Heimkino, Hardware und Comics.

Uber die Autoren

Nilz Bokelberg ist Moderator, Autor, Blogger, Netz- und Fernsehjunkie. Den tber 25-
Jahrigen dirfte er noch als Viva-Moderator und Sanger der Band Fritten & Bier
bekannt sein. Fir BRASH.de schreibt er in seiner Fernsehkolumne ,Nilz zappt” jeden
Montag auf, was er im TV gesehen hat.

Lifestyle-Journalist Jan Joswig ist studierter Kunstgeschichtler, Stilkolumnist beim
Musikexpress, arbeitet flr diverse Magazine wie Intersection, zitty, Zoo Magazine —
und erzahlt in seiner ,Motorradmanner“-Kolumne auf BRASH.de jeden Donnerstag
von seinen Begegnungen mit Menschen, die so bekennende Mode- und Motorrad-
Fans sind wie er selbst.

Peter Wittkamp ist im Internet als @diktator berhmt und bertchtigt. Wenn er nicht
gerade den nachsten Tweet voller Satire und Ironie verfasst, arbeitet er in einer
Berliner Werbeagentur. 2013 erscheint sein erstes Buch Uber die Welt der Listen. Bei
BRASH.de erscheint fortan zweiwdchentlich seine kleine Gesellschaftsbetrachtung
»Aufreger — Was mich im Netz nervt®.


http://www.brash.de/
http://www.brash.de/netzwerk/
http://www.fantasticzero.de/

Frédéric Valin ist Grinder der zweiwdchigen Leseblihne ,Read on, my dear” und
wechselt sich auf BRASH.de mit Peter Wittkamp ab Sein erstes Buch
"Randgruppenmitglied" erschien im Verbrecherverlag, das zweite folgt in 2013. Er
twittert als @freval.

Johannes Kretzschmar illustriert die neue Kolumne von Peter und Frédéric. Auch er
ist unter seinem Pseudonym besser bekannt: Unter blog.beetlebum.de illustriert und
inszeniert der Grafiker, Designer und Programmierer taglich sein Leben.
Kretzschmar lebt in Jena.

.lch freue mich, dass wir ab sofort nicht nur unserer méannlichen Zielgruppe
fantastische Autoren und neue, zeitgemalle Themen und Inhalte bieten kénnen®,
sagt Fabian Soethof, Editor-in-chief von BRASH.de. ,Unsere forsche Mischung aus
Lifestyle und Kultur und unsere einzigartigen Blogs und Websites hat BRASH.de zu
einem Online-Magazin entwickelt, das eine Lucke im deutschsprachigen Internet,
und im deutschen Magazinmarkt schlieRen kéonnte. Wir freuen uns, unser Angebot
mit unseren prominenten Autoren zukunftig weiter stark auszubauen.®

Uber Glam Media

Glam Media wurde 2004 im Silicon Valley mit einer einfachen, aber dennoch Uberzeugenden Idee
gegrindet: dass Menschen die einflussreichsten Filter sind, um ihre eigenen leidenschaftlichsten
Interessen zu entdecken und zu teilen. Wir hatten die zukunftsweisende Vision, dass professionelle
digitale Inhalte sowohl genauso attraktiv fir Konsumenten als auch wichtig fir Werbetreibende wie
traditionelle Medien sein konnten. Und mit der richtigen Plattform konnten wir ein Medienunternehmen
der nachsten Generation aufbauen, das die Emotion von Print-Magazinen und die Suggestivkraft des
Fernsehens in einer digitalen Welt zusammenbringt. Unsere Mission ist es, Menschen zu helfen,
Inhalte, die sie lieben, zu erschaffen, zu entdecken und zu teilen. Im Kern sind wir ein innovatives
Technologie-Unternehmen, das Produkte entwickelt, um das Leben von Millionen Menschen weltweit
zu bereichern.

Heute ist Glam Media nach comScore weltweit die Nummer 1 im Bereich Lifestyle und eine der Top-
10 Medienmarken und erreicht monatlich mehr als 244 Millionen Unigque User weltweit. Glam Media
hat seinen Unternehmenssitz im Silicon Valley, Kalifornien, und dazu Biros in New York, Chicago,
Los Angeles, Tokio, Minchen, Berlin, London, Paris, Toronto, Mumbai, Pune und Seoul.
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