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Nettoreichweiten Print und Online

Regionale Abonnementzeitungen, Uberregionale Zeitungen,
BILD und Die ZEIT

Mit der Nettoreichweite aus
Print- und Online gewinnen die
79.3 ausgewerteten Zeitungen
gegenuber der Printreichweite
15 Prozentpunkte.

Dies sind 10,5 Mio. zusétzliche
Nutzer.

64,3

40,8

Leser Titel Ausgabe (LpA);
Unique User Online-Portal pro
Monat (NpM)

Reichweite Reichweite Netto-Reichweite Print
Printausgaben (LpA) Onlineportale (NpM) und Online (LpA/NpM)
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Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren — Quelle: VerbraucherAnalyse 2‘!1:2 K|aSSIk [—
Angaben: in Prozent Wi,
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Zusammensetzung der Nettoreichweiten

Regionale Abonnementzeitungen, Gberregionale Zeitungen,
BILD und Die ZEIT / in Tsd. Nutzern

Bundesweit haben die

ausgewerteten Zeitungen 33 %
Nutzer, die sowohl eine Print- als
auch eine Onlineausgabe lesen.
19 % lesen ausschlief3lich Online,
die Mehrheit mit 49 % nur Print.

19 %

Leser Titel Ausgabe (LpA);
Unique User Online-Portal pro
Monat (NpM)

49 %

339 NEOZ
= Nur Printnutzung

= Nutzer Print- und Online

= Nur Onlinenutzung
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Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren — Quelle: VerbraucherAnalyse Zg,KIassik [—
Angaben: in Tsd. i i
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Nettoreichweiten Print und Online nach Soziodemographie
> Regionale Abonnementzeitungen, tberregionale Zeitungen,

BILD und Die ZEIT

+23% +24%

81,9
Pl 9.3 ~ 76,7
| i i

Gesamt Manner Frauen

+66 %

745

81,7

14 -29 30-49
Jahre

® Printreichweite m Nettoreichweite Print-/Online

Jahre Jahre u.

alter

Mit der Nettoreichweite Print
und Online gewinnen
ausgewerteten Zeitungen vor
allem bei den Jugendlichen.
Die Zunahme um 66 %
bedeuten 4,4 Mio. zusatzliche
Leser in der Altersgruppe 14
bis 29 Jahre.

Leser Titel Ausgabe (LpA);
Unique User Online-Portal pro
Monat (NpM)

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren — Quelle: VerbraucherAnalyse 2‘!1:2 K|aSSIk [—

Angaben: in Prozent
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